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Un concepto vivo que
invita a probar, a
descubrir, a disfrutar
del Jamén Ibérico, y

que marca un NUevo Entorno

posicionamiento para Aspiracional

el sector.
ASICI persigue estimular i
al mL.mdo ent”ero para que R e | —
despierte su “Sentido 12 eF) B

Ibérico” y se deleite con s s
el sabor inconfundible del
Jamén lbérico.
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Gabinete de Prensa

Articulos GANADOS

Alcance

Redes Sociales

Fans

Engagement

Views

Alcance

Publicidad

Prensa

Online

Mercado Interior Meéxico China
777 26 151
528.126.749 22.829.140 10.541.239
16.732 19.735 668
70.288 33.714 840
26.066.569 11.395.776 25.401
10.671.805 4.945.550 592.688
1.110.867 71.925.918
75.883.232 10.549.989 12.830.164




MERCADO INTERIOR

Campana de
Promocion
Internacional del
sector Ibérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”
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Alemania (Final en Bonn)

6.4 Patrocinio Festival Internacional de Cine de San Sebastian
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Gabinete de

Prensay
RRPP

Ambassadors World Project

Gabinete de prensa siempre activo por pais
para la generacion de contenidos,
organizacion de actividades, convocatorias a
eventos, contactos con medios y seguimiento

de las publicaciones.

Generacién de notas de prensa.
4 Notas de Prensa en Espaiia
2 Notas de Prensa en Alemania

2 Nota de Prensa en Francia

Kick off meeting puesta en marcha.

Clippings mensuales (6 en Espaiia, 5 en

Alemania y 5 en Francia)

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

Gabinete de Prensa y
RRPP

ESPANA

* 43 Articulos
+ 12.022.000 Impactos

ALEMANIA

» 32 Articulos
+ 87.530.200 Impactos

FRANCIA
» 22 Articulos
+ 89.356.800 Impactos

Buscr Q europapress f ¥ @ in

El Jamoén Ibérico conquista el Festival de Cannes

Jamones ibéricos de cine. El Festival de Cannes sirve de escaparate mundial para el
Jamon Ibérico gracias a la campaiia "Jamones Ibéricos de Espaiia, Embajadores de
Europa en el Mundo". impulsada por ASICI y la UE. El evento de cine méas importante
del mundo ha contado con un stand de Jamones Ibéricos en pleno festival, The

ABCdesevilla Sociedad

onquista el Festival de Cannes

El Jamdn Ibérice

Memders Ciub, donde ademas de aci y activi ivas ha servido 2 S e o v a a3 3
para despertar el Sentido Ibérico de actores, directores y aficionados al cine.Jamones J<1|119?es’1|?erlcos de ,k_lne: EI Pestl\ Ell de Cannes sirve
Ibéricos de Espafia ha contado también con un 4rea exclusiva en Deadine Studio, un de escaparate mundial para el Jamon...

salon privado por donde pasan los aclores, directores y productores mas reconocides
del Festival de Cannes Asimismo, ASICI ha entregado en el marco del festival el
Ibenan Ham Award, que ha recaido en el director saliente del Festival de Cannes En
su segundo afio de vida, la campana *Jamones Ibéricos de Espafia, Embajadores de
Europa en el Mundo”, consolida su objetivo llegando a mas de 455 millones de
potenciales consumidores Intemacionales, Ademas, ha servido para divulgar la cultura
y la tradicidn de un producto dnico en el mundo, el Jamén Ibérico. Patrimonio
gastrondmico europeo que esta vez ha conquistado el festival de cine mas famoso del
munda

Suche in unserer Datenbank ( Hitfe )

ckpunkt Deutschland

Ihr Branchenbuch fiir Deutschland Suchbegrift

Startseite Erweiterte Datenbanksuche ¥ Hotelsuche Kostenlos eintragen Einloggen |hre Werbung  Kontakt / Impressum

09.06.2022 | 14:49 Uhr

Ibérico-Schinken macht den Unterschied bei "Kocll® LESe ‘WIRTSCHAFTS ETZ
Berlin/Madnid (ots) - T URINGEN

Suche in un:

Ibérico-Schinken macht den gastronomischen Unterschied bei "Koch des Jahres™ in Ache
Kachwettbewerbe der Welt, Jedes Jahr messen sich mehr als 400 Spitzenkdche in einem

Wettbewerbe, Bereits mehr als 30 Stemekdche wurden dank “Koch des Jahres” in Deutsch

Startseite Erweiterte Datenbanksuche ¥ Hotelsuche Kostenlos eintragen Einloggen Ihre Werbung Kontakt / Impressum

haben vier Koche Genchte mit Ibérico-Schinken im Mittelpunkt zubereitet: Sven Usinger

DRk

News aus Deutschland

<< Vorherige | Ubersicht | Nachste >>
09.06.2022 | 14:49 Uhr

Ibérico-Schinken macht den Unterschied bei "Koch des Jahres" 2022

Berlin/Madrid (ots) -

Ibérico-Schinken macht den gastronomischen Unterschied bet "Koch des Jahres” in Achern, einem der renommiertesten
Kochwettbewerbe der Welt, Jedes Jahr messen sich mehr als 400 Spitzenkdche in einem der wichtigsten internationalen
Wettbewerbe. Bereits mehr als 30 Stemekdche wurden dank “Koch des Jahres” in Deutschiand entdeckt. Bei der siebten Auflage
haben vier Koche Genchte mit Ibérico-Schinken im Mittelpunkt zuberertet: Sven Usinger, Sabrina Fenzl, Mario Alibert und Marvin



Eventos para
prensa
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2.1 ACTO DE PRESENTACION
EN FRANCIA




Ambassadors World Project

Acto de
Presentacion
Francia

Celebrado en la Embajada de Espaia en Paris

14 de JUNIO
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EVENTOS

PAR[’SSE VISTE DE GALA PARA EL SENTIDO KSER:(O DESPIERTAEN EL EL SENTIDO IBERICO DESPIERTA EN EL
DESPERTAR SU SENTIDO I1BERICO FESTIVAL DE CANNES CONCURSO DE COCINA COCINERO
DEL ANO

- y .
Nueva seccion: v _
a ¢ & y - -
I N F I U E N ' E R s AST FUE EL PRIMER CONCURSO CONCURSO INTERNACIONAL DE ACTO DE PRESENTACION
INTERNACIONAL DE CORTE DE ]AMON CORTADORES D[]AMON IBERICO

IF}T:RIK'C' PARA ALUMNOS DE ESCUELAS DE
HOSTELERIA

Sitio Web

SESIONES WEB

ESPANA
3.128 Sesiones Web

FRANCIA
8.767 Sesiones Web

ALEMANIA
3.887 Sesiones Web

Nueva secc'ién:
FORMACION

Ambassadors World Project



\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Medios
Sociales

https://www.instagram.co

m/p/CkNhx430hNZzZ/

FACEBOOK

https://www.instagram.co

INSTAGRAM

m/tv/CkFzZjMIkNP/?utm s
ource=ig web copy link

Ambassadors World Project

ESPANA
12.812 Fans

137.671 Engagement
2.709.570 Views

2.833.612 Alcance

FRANCIA
9.078 Fans

84.691 Engagement
1.102.234.033 Views

1.911.303 Alcance

ALEMANIA

6.751 Fans
73.485 Engagement
1.148.255 Views

1.567.694 Alcance

* A31/10/2022


https://www.instagram.com/p/CkNhx43ohNZ/
https://www.instagram.com/tv/CkFzZjMIkNP/?utm_source=ig_web_copy_link

Publicidad

Ambassadors World Project

5.1 Publicidad en Prensa

5.2 Publicidad Online

EEEEEEEE




Ambassadors World Project

Publicidad

nov-21 dic-21 ene-22
SEM 43 | SEM 44 | SEM 45| SEM 46 [SEM 47 [ SEM 48 | SEM 49 | SEM 50 | SEM 51 |SEM 52| SEM 1 SEM 2 SEM 3
25-31 | 31-6 7-13 | 14-20 | 21-27 | 28-4 6-11 13-18 | 19-25 | 26-1 2-8 9-15 16-22

Pais Medio Accién Detalle Periodo ﬂ
ESPANA |PRINT Cdrnica Pdgina publirreportaje Portada Diciembre
Alimarket 1 Pagina a color Portada Noviembre
Origen Pagina publirreportaje Portada Nov/Dic
Eroski Club Pagina publirreportaje Nov/Dic
Apetece (ECI) Pagina publirreportaje
DIGITAL MiTele Pre Roll 20" Nov/Dic
Movistar Spoft Directo 20"spot 7 - 13 noviembre
Spot On demand 20" 7 - 13 noviembre
Banner Display 7 - 13 noviembre
Youtube True View 20" Nov/Dic
Spot 15" nos saltable Nov/Dic
Google Search Ads Nov/Dic
Programdatica Spot 20" Nov/Dic
Brand Content Programdtica Nov/Dic
Vocento Nov/Dic
Elle + Esquire Nov/Dic
ALEMANIA |pRINT Gour Med P&gina a color Nov/ Dic
24 Stunden Pa&gina a color Nov/ Dic
DIGITAL Youtube True View 20" Nov/ Dic
Programdtica Spot 20" Nov/ Dic
FRANCIA |pRINT Neo Restauration Pagina a color + Banner Portada Nov/Dic
DIGITAL Youtube True View 20" Nov/ Dic
Programdatica Spot 20" Nov/ Dic

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




Ambassadors World Project

Publicidad

Con esta
actualizacion de
campana hemos

conseguido
aumentar los KPIs
en 7.024.78]1
que es un +37,7%
respecto
proyecto

PROPUESTA PROYECTO PROPUESTA ACTUALIZADA

a2 2 CONTACTOS 2 CONTACTOS
MEDIO PAIS SOPORTE FORMATO INSERCIONES INVERSION ESTIMADOS ‘ INSERCIONES INVERSION ESTIMADOS
EUROCARNE Pagina a color 1 775,00 €
CARNICA Doble pagina publirreportaje 1 625,00 € 1 980,00 € 12.000
ALIMARKET Pagina a color 1 2.250,00 € 1 2.317,50 € 40.000
121.485
PRINT ESPANA ORIGEN Péagina publirreportaje 1 1.550,00 € 1 1.200,00 € 56.000
EROSKI CLUB Péagina publirreportaje 1 3.000,00 € 130.000
APETECE (Revista ECI) Pagina publirreportaje 1 3.850,00 € 280.000
GASTOS DE PLANIFICACION, NEGOCIACION, GESTION Y ENVIO DE MATERIALES, SEGUIMIENTO Y CIERRE 1.400,00 €

NEO RESTAURATION

TOTAL PRINT ESPANA 5.200,00 € 121.485 12.747,50 € 518.000

7.600,00 € 150.280 5.454,00 € 150.280

PRINT FRANCIA

GASTOS DE PLANIFICACION, NEGOCIACION, GESTION Y ENVIO DE MATERIALES, SEGUIMIENTO Y CIERRE

TOTAL PRINT FRANCIA 7.600,00 € 150.280 6.204,00 € 150.280

750,00 €

PRINT ALEMANIA

FOOD SERVICE 4.100,00 €
24 STUNDEN GASTLICHKEIT 1 3.400,00 € 117.800 1 2.835,00 € 72.883
GOURMED 1 3.195,00 € 140.000
GASTOS DE PLANIFICACION, NEGOCIACION, GESTION Y ENVIO DE MATERIALES, SEGUIMIENTO Y CIERRE 800,00 €

TOTAL CAMPANA

18.280.307 267.300,00 € 18.669.865 ‘

TOTAL PRINT FRANCIA 2 7.500,00 € 117.800 6.830,00 € 212.883
IMPRESIONES/ 2 CONTACTOS IMPRESIONES/ 2 CONTACTOS
SOPORTE FORMATO INVERSION INVERSION
VIEWS/CLICS ESTIMADOS VIEWS/CLICS ESTIMADOS
TV ON DEMAND Vid 120" 7.300.300 50.600,00 € 7.300.300 6.800.000 60.162,50 € 6.800.000
MITELE + MOVISTAR+ ldeo prero =R -O = S 0% S
Video preroll 20"
YOUTUBE/GOOGLE Video preroll 15" 1.587.000 41.550,00 € 1.587.000 2.506.200 31.986,00 € 2.506.200
ONLINE ESPARA Search
E-COMMERCE Banner categoria+landing thc 5.500,00 € thc
VIDEO PROGRAMATICA Video 20" 500.000 18.350,00 € 500.000 842.950 18.350,00 € 842.950
BRANDED CONTENT Brand Content 6.613.000 45.400,00 € 6.613.000 11.763.000 45.000,00 € 11.763.000
TOTAL ONLINE ESPANA 16.000.300 161.400,00 € 16.000.300 ‘ 21.912.150 155.498,50 € 21.912.150
YOUTUBE Video Preroll 20" 466.000 17.500,00 € 466.000 468.000 17.500,00 € 468.000
ALEMANIA
ONLINE VIDEO PROGRAMATICA Video 20" 466.000 17.500,00 € 466.000 533.333 17.500,00 € 533.333
TOTAL ONLINE FRANCIA 932.000 35.000,00 € 932.000 ‘ 1.001.333 35.000,00 € 1.001.333
YOUTUBE Video Preroll 20" 674.000 25.300,00 € 674.000 710.000 25.300,00 € 710.000
FRANCIA
ONLINE VIDEO PROGRAMATICA Video 20" 674.000 25.300,00 € 674.000 1.190.000 25.300,00 € 1.190.000
TOTAL ONLINE ALEMANIA 1.348.000 50.600,00 € 1.348.000 ‘ 1.900.000 50.600,00 € 1.900.000

24.813.491 266.880,00 € 25.694.646



6.1 Patrocinio feria Taste of Paris

6.2 Patrocinio Festival de Cine de
Cannes

6.3 Concurso Internacional “Mejor
cocinero del Aiho” Semifinales
(Semifinal en Bonn)

6.4 Concurso Internacional “Mejor
Cocinero del Aihno en Alemania (Final
en Bonn)

Sponsorizacion
de eventos

6.5 Patrocinio Festival Internacional
de Cine de San Sebastian

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



raste of [Par

Los Jamones Ibéricos de Espana hemos
estado presentes en la 72 Edicién del
Festival TASTE OF PARIS de la mano de
nuestra chef embajadora en Francia,
Amandine Chaignot, quien elabord
innovadoras creaciones culinarias con el
Jamén Ibérico como protagonista.

172 AL 15 MAYO




6 2 FeStival 17 al 26 MAYO
- - = O | e || T ==
Internacional de ;

Cine de CANNES

DEADLINE

studio

E
La campana “Jamones Ibéricos de Espana, Embajadores de =
Europa en el Mundo”, tiene una destacada presencia en el mo
Festival Internacional de Cannes como patrocinadores oficiales - : INE
de The Members Club y colaboradores del espacio “Deadline ‘ : -
Studio”. B

el

WAKE YOUR|
IBERICO

SENSE




KOCH DES JAHRES O)

W

Ambassadors World Project

SEMIFINAL Concurso
‘Cocinero del Ao’ (Koch
des Jahres 2022) en Scheck-
In Kochfabrik, Achern

29 al 31 MAYO —



KOCH DES JAHRES

Ambassadors World Project

CONCLUSIONES

Percepcion del producto

Todos los entrevistados coinciden en que el
Jamon Ibérico es un producto de alta calidad
que esta considerado como un producto
gourmet.

Percepcién de producto muy caro.

El producto que les llega a veces no esta en
las condiciones mas optimas.

El consumidor final aleman es reacio a
adquirir nuevos productos a un precio elevado
si no entiende previamente la relacién
precio/coste o directamente no considera que
esté adquiriendo un producto de muy alta
calidad.

Areas de mejora

Mayor presion en el canal HORECA para
conseguir llegar al consumidor final a través
de los profesionales de la alta restauracion.

Accion de degustacién e informacion en
punto de venta con un producto de calidad,
para que el consumidor pueda testear el
producto correctamente y pueda valorarlo.

Un mayor control de los canales de
distribucion.

Mayor presion por parte de las marcas en
cuanto la calidad del producto ofrecido.
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6.5

Patrocinio Festival de
Cine de San Sebastian

Cocteles de Autor

Ambassadors World Project




6.5

Patrocinio Festival de
Cine de San Sebastian

Stand Exterior

Ambassadors World Project
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6.5

Patrocinio Festival de

Cine de San Sebastian

Cocteles oficiales

Entrega Jamon a celebrity
Welcome Packs
Difusion spot gL /7

7 \ ¢ ne> ‘ h ; 7 RERIC() 1
. e LAt .;"‘ 4 ‘ ’,‘ .,‘ o : | s 4 L 7o {/f
Logotipo en soportes =N e R = - =

Diario oficial del Festival

Ambassadors World Project



Acuerdos
Locales

Ambassadors World Project

Acuerdo Euro-Toques Espana

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




_XII Asamblea

Ambassadors World Project

Nacional
Euro-Toques

El objetivo de este acuerdo no es otro que
el de explorar caminos de colaboracion
entre nuestros sectores para poner en B4 1001
valor tanto vuestro papel como figuras que
representan el liderazgo espanol en el
mundo culinario, como al Jamon |bérico
como producto de referencia de nuestra
gastronomia en el exterior.

13
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N, /VONESIBERICOS —
N Mario Sandoval

GUISO DE SETAS DE PIE AZUL
CON GELEE DE JAMON IBERICO
HUEVO DE CORRAL Y
TRUFA MELANOSPORUM

Chef
Embajadores

Ambassadors World Project



Christian Sturm- Amandin Chaignot

#=,  jamonesibericos_eu

Ambassadors World Project

N AMONES IBERICOS
DE ESPANA




Campana de
Promocion
Internacional del
sector Ibérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”

Ambassadors World Project




1 EVENTOS PARA PRENSA
* 1.1 Media Tasting Events

2 SITIO WEB
3 MEDIOS SOCIALES
4 PUBLICIDAD TV
5 WORKSHOPS
* 5.1 Trade Workshop

5.2 Chef4Chef Table
e 5.3 Talleres Formacion con la AMR

Ambassadors World Project

6 SEMANAS EN RESTAURANTES

7 ACUERDOS LOCALES
« 7.1 Asociacién Mexicana de Restaurantes (AMR)
« 7.2 Colaboracion en Eventos en la Embajada Espafiola en
Meéxico
« 7.3 Festivales Gastrondmicos

8 DINAMIZACION EN PUNTOS DE VENTA
+ 8.1 Dinamizacion en puntos de venta
» 8.2 Formacion para profesionales

9 CHEFS EMBAJADORES

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Eventos para
prensa

Ambassadors World Project

MEDIA/INFLUENCER
TASTING TABLE EVENT




Ambassadors World Project

iy

Media Tasting s

Event. MILLESIME

El Gourmet de Mexico
El Universal
Gastrolab
Manjares

Gentleman

Masaryk TV

Presencia de las maximas autoridades espafiolas y europeas en México:
- Embajador de Espafna en México

- Ministro Consejero de |la Embajada de Espaina

- Embajador de la UE en México

- Ministro Consejero de |la delegacion de la UE en México

Foodie

- Consejera de Comercio de la Embajada de Espana \JAMONE5|BER|COS

DE ESPANA

- Consejera de Agricultura de la Embajada de Espana



Media Tasting il

Event. MILLESIME

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA
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Nueva seccion: Nueva seccion:
INFLUENCERS EVENTOS

EMBAJADORES
EMBAJADORES pe EUROPA

pe EUROPA EN EL MUNDO

Ly ! /3
EL SENTIDO 1BERICO DESPIERTA EN EL

EVENTO GASTRONOMICO MAS DESPERTO UN NUEVO SENTIDO EN
IMPORTANTE DE LATINOAMERICA MEXICO

EL ACTO DE PRESENTACION QUE

EL SENTIDO IBERICO LLEGA A LOS
MEDIOS E INFLUENCERS MEXICANOS ACCION EN RESTAURANTES

TRADE WORKSHOP EXPERIENCE

SITIO WEB

AMR

Ambassadors World Project
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JAMONES IBERICOS

DE ESPANA

Medios
Sociales

25.346 Fans l

88.251 Engagement
1.427.815 Views
3.341.936 Alcance

A fecha 31/10/2022

https://www.instagram.com/p/CkSrW6i https://www.instagram.com/p/CkWN7G
0-1Y/?utm_source=ig_web_copy_link YId1j/?utm_source=ig_web_copy_link

Ambassadors World Project



\ JAMONES IBERICOS
DEESPANA

Publicidad
TV

|ect

Ambassadors World Pro

Numero de
Soporte ] )
inserciones
Conexion jHola!l TV 36
La hora HOLA 108
Cdpsula de nutricion 168
Spofts en rotacion 1.128

Spot 30”

Careta 10

Capsula 60”

DESPIERTA TU

. -

-— - _—

Q%A -

EMBAJADORES \ "

pE EUROPA =
EN EL MUNDO .\ i

EMBAJADORES pe EUROPA EN EL MUNDO




l xkug: l

5.1 Trade Workshop Experience

5.2 Chef4Chef Event

Workshop

5.3 Talleres Formacion AMR

Ambassadors World Project




25 NOVIEMBRE .“""l

PALACIO DEL HIERRO

0.1 Trade Workshop
Experience

LA DOCENA

S1 MON

BROKA

MUNDO GOURMET

LA NAVAL

INGREDIENTA

GRUPO PRENDES

AMR

Ambassadors World Project

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

Trade Workshop
Experience

25 NOVIEMBRE

il

RS

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




5.2 chefdChef. ze noviewsre | .0

Ambassadors World Project

MILLESIME

Wl == w——

JAMONES IBERICOS

EMBAJADORES ot EUROPA

N MU

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Ambassadors World Project

16, 17 y 18 Noviembre

Talleres Formacion
con la AMR

‘ DESPIERT;
“ SENT"lTﬁTo" E

BERICO

Y/ /// ’

NI

=N JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Semanas en
Restaurantes

24 JORNADAS DE DEGUSTACION
12 restaurantes x 2 jornadas de degustacion
6 en Ciudad de México
3 en Monterrey
3 en Guadalajara

Ambassadors World Project

20 Nov - 23 Dic

PALACIO DEL HIERRO PENISUR

PALACIO DEL HIERRO POLANCO

PALACIO DEL HIERRO SANTA FE

PALACIO DE HIERRO COYOACAN

EMILIO

SI1 MON

BROKA

LA DOCENA

SAGRANTINO

R

JAMONESIBERICOS

DE ESPANA




N csptiicos 20 Nov - 23 Dic

DE ESPANA

et v

NBAJADORES

DESPIERTATU T ) ;
\ SENTIDO B o A,
L IBERICO S

Semanas en
Restaurantes

EMILIO

SPIERTA TU |
NTIDO
- RICO

Ambassadors World Project
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7.1 Asociacion Mexicana de
Restaurantes

7.2 Colaboracion en Eventos
de la Embajada Espanola en
México

Acuerdos
Locales

7.3 Festivales Gastronomicos

Ambassadors World Project




7.1

Ambassadors World Project

22 Noviembre

Acuerdos con Ila Asociacion
Mexicana de Restaurantes

FORMACION




Ambassadors World Project

Evento en la N°B
Embajada de
Espana en
Meéexico

Fecha / horario :
27 de Mayo 2022 /12 hrs a 16:30 hrs

Donde:

Residencia del Embajador de Espana
en México

Invitados:

Militares, personal de la Embajaday
empresarios

No. asistentes:

80 pax

Participacion de la campana
‘Jamones Ibéricos, Embajadores
de Europa en el Mundo” a través

de un punto de corte y
degustacion de Jamon Ibérico
en la celebracion del Dia de las
Fuerzas Armadas en la México

27 MAYO

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




REDES SOCIALES

millesime_gnp  Emisrmenssie <2

1,290 publicaciones 14.9K seguidores 970 sequidos
Millesime GNP
Disfruta de un fin de semana inolvi en i iBoletos a la|

venta en el link!
bit.ly/3ka7XSV

r ; ' . millesime_gnp + Siguiendo
. millesime_gnp Garden es el Disney de ks foodies. Entra los
4 mejores productas gourmet, ¢6mo jemones ibéricos, ostras,

quesas, bocadillos praparados en vivo por un grupo de chefs

maxicanos del mds alto rancmbre y el mejor maridaje de vinos,
o cocteleria y cerveza, disfrutamos del segundo dia de esta
pasareia gastrondmica dnica

WS oo L 10®

s

“BAJADORES
DELUNOMA

- ENELM . galo_galacticot Un gran chel y amigo. Saludos

p—

emillesmegnpweekend

a ; ®Qv R

jamonesibericos_eu

@BD Les usta a ger_guintero, _ y 135 personas mis

Jamones ibéricos de Espana
0s a probarlos en su

rCOS_&
g

NOS ENCANTA ESTAR AQUI )
X BIANONESIB i

Agreger & tu historia >

millesime_gnp Qv

Ambassadors World Project

PRESENCIA IMAGEN DE CAMPANA
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Ambassadors World Project

MILLESIME
Ciudad de México

Punto de degustacion

iy

23 NOVIEMBRE l

\ JAMONES |IBERICOS
DE ESPANA




Dinamizacion
en Punto de
Venta

72 JORNADAS DE DEGUSTACION
12 puntos de venta x 6 jornadas de degustacion
Ciudad de México

Ambassadors World Project

20 Nov - 20 Dic

PALACIO DEL HIERRO (3)

CITY MARKET

RESERVA GOURMET

MUNDO GOURMET

LIVERPOOL

LA CASTELLANA

INGREDIENTA

LA NAVAL

LA EUROPEA

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




3.1

Dinamizacion
en Punto de
Venta

LA NAVAL

Ambassadors World Project

20 Nov

20 Dic

RS

JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




22 Noviembre

| 4

Formacion
Punto de Venta

\ JAMONES |IBERICOS

DE ESPANA




CARLOS GAYTAN

JAMONES IBERICOS

ADORES ot EUROPA
UNDO

Chef
Embajadores

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA

Ambassadors World Project



Campana de
Promocion
Internacional del
sector Ibérico

“Jamones lbéricos de
Espana, Embajadores de
Europa en el Mundo”

Ambassadors World Project
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Ambassadors World Project

1 SITIO WEB y MEDIOS SOCIALES: WeChat
2 CHEF COMMUNITY PROGRAM

3 PUBLICIDAD
3.1 Prensa

3.2 Publicidad ONLINE (programatica, buscadores y RRSS)
3.3 Publicidad en Cines

4 ACUERDOS LOCALES

5 CHEFS EMBAJADORES

R
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1 - Perfil WECHAT

RESULTADOS CONSEGUIDOS

KPI Year 2 Apr - Aug September
Number of posts published 2427 102 24 126 52.07%
hll‘;;“als’:r of new followers 2,000 157 49 206 10.30%
Engagements 500 1,038 223 1,261 252.209%
Reach 2,000,000 291,069 63,236 354,305 17.72%
Video Views 10,000 11,161 1,638 12,799 127.99%

\ JAMONES IBERICOS
DE ESPANA




Perfil WECHAT
ULTIMOS CONTENIDOS PUBLICADOS
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Perfil WECHAT
ULTIMOS CONTENIDOS PUBLICADOS
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Chef
Community
Programme

N
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Ambassadors World Project

MINGCHU
2 5

Iberico Ham Product Trial

Show-cooking Livestreaming

Q&A Competition



MINGCHU
2 5

Iberico Ham Product Trial

Pre-Concurso

@ —

Publicidad de precalentamiento de la prueba en la

APP Mingchu.
11:58 9 oll ¥ =
M [E] 3 ~liangruixue
e PP Sy SIFPRIBREE
HETHROB RS BRER? —
W=
+ KRN EBBERHZXS nEE + S
JEERERE, “8"RAZ, AARERRME=X
&, HEESEERE BARRMEAR>> i W | 50 R =XB&FMBM, “B"R
HEJERRIBLER,
! S0fpM =X @M, REl—FSkEE
Banner de la actividad en la pagina APP Notificacion Push enviada al APP mensaje recordatorio personalizado y
de inicio de la APP MINGCHU 3 dias usuario aceptando su participacion. enviado a cada participante.
antes del inicio del evento.

o PLUAE
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MINGCHU

2 &

Iberico Ham Product Trial

Chef
Recruitment
5 days
PUBLICIDAD ’ I

MingChu’s APP . .. . . .
PAGINA DE INICIO. Los chefs que quieran participar podran registrarse a través del banner

5 DIAS PREVIOS. publicitario de la prueba, donde se les pedira que dejen un comentario,

describiendo qué plato prepararian con Jamon Ibérico en el caso de estar
1887 o entre los elegidos.

P [E 3 ~liangruixue

HEITROB RS BRED?

Bk R =X BB R ®, MATREAR

R\ 20 B -50

El Regalao BHIF MER

mszq:aqtgms Y a
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Py oo xsenrainz PUBLICIDAD EN EC::«NTA& DDEé- -
£H1D f | DIFERENTES # caENTODE =
. # EEAE X A=Y P R e SECCIONES DE LA APP &
gﬁ—ﬂﬁ. WrRzeESnEnS L MINGCHU. 5 DIAS APP MINGCHU
B4 THEE, DARSBMSXENE - p—— PREVIOS E X0 ANER BEBH/A..
® ) | ’!. <
2 POST EN LA |F74# MaRmiars -T: - S
CUENTA OFICIAL SASH=TRNIALE. Wi B SR i =8
LDE MINGCHU. |~ )
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MINGCHU

2 &

L

Iberico Ham Product Trial

MFe

LAS FOTOGRAFIAS DE LAS
ELABORACIONES CON JAMON
IBERICO DE LOS 30
PARTICIPANTES SERAN
PUBLICADAS EN LA PAGINA
OFICIAL DEL EVENTO.

e Dishes Display

(X EVE))

P

4

30 chefs seran seleccionados para participar en funcién de la
calidad de la receta con Jamon Ibérico que compartan en la
Pagina oficial del evento. Recibiran 3 blister de Jamon Ibérico

para llevar a cabo la elaboracion.

S

o max Wu=x=-/o

W EEREEERENBRS e —RE

B - 1Z3TRBER

LOS CHEFS TAMBIEN
MOSTRARAN LAS
ELABORACIONES EN SUS
PERFILES PERSONALES PARA
INCREMENTAR EL ALCANCE DE
LA ACCION.

RS
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MINGCHU '
2 5

Show-coocking Livestream

Retransmision en vivo de un Showcoocking en la APP Mingchu APP en la que
nuestro chef embajador local creara platos con el Jamoén Ibérico como elemento
vertebrador para los usuarios profesionales de la plataforma.

XSM¥ 18:56 w 00% e ¢

DB~

J’

=Ens A () g
e /_%. A el
5 BT PERR Gision zh, / e A O

AUSRERNBOTEWE, WA

i WSROI i
I 5 I 10 98 TR &
A @ 0THIAHE 1A =30 :i‘h
IS EEIHGEIBFT 5 AAEENEENNZS
URE. B5RBEEEER, X6

FREVINEEEHRER!
XEPRBONEIRE
Mo EBE—RITR Bt
07714E 1430 - -
;E;Ilil!&&!xm .
EETBH IS IS ) a Gkl
- ' Banner publicitario en la Notificacion recordatorio
BRAFAAITIE © & Te L . ;
©e6 I?X?giﬁ;g%gberg%;z Pagina de Inicio de la APP de y mensaje de la APP
revios ' Mingchu con cuenta regresiva Mingchu APP para el
P : para el inicio del directo. evento.
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MINGCHU
2 5

Q&A Competition
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Disefio pagina de campana con Publicacion de las

informacion relativa a los _ .
atributos del Jaman 1b&rico. Inicio del Concurso Q&A respuestas de los Chefs en Anuncio de los resultados.
la plataforma.

Integracion del concurso de Q&A
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MINGCHU
235 Q&A Competition
DINAMIZACION
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— _ Mensaje del concurso en un grupo de :
NotlflcaC|op del concurso e_nwada a profesionales en el perfil de Weibo de Post en el peﬁﬂ de WeChat
los usuarios de la APP Mingchu. Mingchu. de Mingchu.
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Publicidad

Ambassadors World Project

3.1 Publicidad en Prensa
3.2 Publicidad Digital

3.3 Publicidad en Cines

EEEEEEEE




3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

Toutiao Douyin Bilibili
(0]
. g 1Qi1y1 Tencent Video Tencent News
-
a \
. O
e
;0 Phoenix News Mango TV
« R1T *ﬁg
_g e iz
O CCTV News CCTYV Finance
»
O
o)
S
<

Programatica

10 PLATAFORMAS

MEDIOS GENERALES
REDES SOCIALES

PLATAFORMAS DE VIDEO

PERFILES DE AUDIENCIAS PROGRAMATICAS

Buscadores
Estilo de vida pre

Profesional HORECA

mium

Interesados en productos

Alto poder adquisitivo.

o Profesionales senior del
de lujo. sector HORECA
o Busqueda de

cursos/empleos

Clase alta Gourmets

relacionados con la industria

Alto poder adquisitivo.

HORECA

o Interesados en los temas de

Restaurantes famosos/productos HORECA

alimenticios/recetas de lujo online buscadas. \\ pemm——

REENEF




Ambassadors World Project

Programatica
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3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

Ambassadors World Project

Soclial Media
Target

1. INTERESES
F&B/ Luxury Goods/ Drinks/ Jewelry

2. PODER ADQUISITIVO

Poder adquisitivo de nivel 1 O superior (gasto promedio de 10,000 CNY en los
ultimos 3 meses calendario) + Propietarios de teléfonos de lujo (propietarios de
modelos de 8,000 CNY o superiores).

3. UBICACION
Beijing, Shanghai, Guangzhou, Shenzhen

EDAD: 25+
GENERO: Mujer / Hombre

5. EDUCACION
Titulados universitarios o superiores

Y
d 4. EDAD Y GENERO
G



3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

Ambassadors World Project

FBRFR, FLRII
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WeChat Moment Always-on
video Ads banner Ads
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Weibo Native
Video PC

Weibo Native

Video Mobile




3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

Ambassadors World Project

Soecial Media
YOUKU 18

Youku Pre-roll Video Desktop

18:50 & &
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VIP #5062
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Youku Pre-roll Video Mobile



3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

Ambassadors World Project

Buscadores

FORMAT 1°: BAIDU BRAND ZONE

{PEERITE R

HUE NS ERER EEEM

/ / 7 / I I 1 |} \ \ \ \ \
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FORMAT 2°: BAIDU NATIVE ADS

Baidu Zone Mobile
Desktop

Baidu Brand
Zone Mobile
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Baidu Native Video *




3.2 PUBLICIDAD DIGITAL

FORMATO .

Camparfia en medios digitales en formato video de 15” / 20” / 30” de longitud con doblaje en chino mandarin /
cantonés dependiendo del area de lanzamiento de los medios:

Mandarin 15” Mandarin 20” Mandarin 30”

Cantonese 15”

Ambassadors World Project



3.3 PUBLICIDAD EN GINES -

La taquilla nacional de China en la temporada de cine de verano del
1 de junio al 31 de agosto de 2022 ha superado los 7.600 millones
de yuanes (1.100 millones de ddlares) al cierre de esta edicion. FORMATO

Video Spot de campana de 30”

LOCALIZACION
14000,00 201{-2021 Estadisticas Audiencia Cine (China) . Beijing
12000,00 A ™ Afio Nuevo Lunar Dia Nacional | © Shanghai
10000,0¢ i * Guangzhou
| ! » Shenzhen
8000,00, /13t
6000,00 ™. - 1-U | DURACION CAMPANA:
4000,00 - 21&}\;7\  1° PERIODO: 01-31 Oct 2022
« 2° PERIODO: 15 Jan — 14 Feb 2023
2000,00 N ) W

0,00

.............
=R R R R R R R E R E R E =
wwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwwww

IMPACTOS ESTIMADOS
761.600
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3.3 PUBLICIDAD EN GINES -

La ubicacion de nuestro anuncio esta contemplada 5 minutos antes de la
proyeccion de la pelicula. Una ubicacién premium que impulsara nuestro alcance.

» 12 cines ubicados en las

Beijing: Wanjing Dis. Shanghai: Lujiazui prmCIpales areas de
\ T : - 7 consumo de Beijing,
ERBETH o "4\/7} T Sso o
sl < Shanghai, Guangzhou y
A s ! QmIne \
! S { RS Shenzhen.
| ! | '@'3& E
QO Ru= [ 1 KEF'\\ =1 D31 idﬁ
\ e y ! \ oﬂﬁzﬁﬁ/l%
N R N
e !}‘&N-_’ua—f’,'o """"" Qiﬁ}m”’, +E » 103 salas
B 4 BEns 9
- ﬁunrn ‘___‘-5; " %ﬁ“
o™ T i "~ b b 7"87\“) : RN
R Ty o R N pTTEEal = 761.600 espectadores
{ o 1) ~ " (NIVERSAL CINEMAS
\ ! b i .
1 9 1 (I} ne - - "
I\ - :'I'.I'" ' “'I“ \'\ l‘\ (‘ ’?0‘ s "}. "'”h - ! E 7 > = = 5 - - -
O] =g, Ny e et e N W Ol T T =1 e = Target
\\\“ T /,’ I: \T;\\\N f’,,’?' PR = . ; " & ':i— "-][.:.::ﬂ s . 1
e | | e N = &’ , « Personas de alto poder adquisitivo.
Guangzhou: Shenzhen: * Influencia dentro de sus grupos sociales
Tianhe CBD Qianhe CBD
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ACTIVIDADES
PRESENCIALES
PREVISTAS

ANO 2




Calendario global

de eventos en
CHINA

enero'2023
L M X J v S D
1

Acciones CHINA

Acto de Presentacion (AP) - 2/afio 1&2 CH
Chef Trip (CT) - 1/afio 2 ES
Camara de Comercio (CC) - 4/afio 1&2 CH
Chef 4 Chef table events- 8/afio 1&2 CH
Trade Workshop (TW) - 8/ aifio 1&2 CH
Media Tasting Table Events (MTE) -4/afio 2 CH
Viaje de Prensa (VP) - 1/aiio 2 ES

febrero'2023 marzo'2023
Lun Mar Mié Jue Vie Sab Dom Lun Mar Mié Jue Vie Séab Dom
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

CUARENTENA
2 3 4 5 6 7 8 6 7 8 9 10 11 12 6 7 8 9 10 11 12
CUARENTENA [ 1eap | 1owme VIAIE PRENSA
9 10 11 12 13 14 15 13 14 15 16 17 18 19 13 14 15 16 17 18 19
1°TW&12C4C 2°MTE | 2°TW&2°C4C | 1°CC VIAJE PRENSA VIAJE CHEFS
16 17 18 19 20 21 22 20 21 22 23 24 25 26 20 21 22 23 24 25 26
F (ES) ANO CHINO 39MTE | 20cC [ 3eTwasecac | VIAJE CHEFS
23 24 25 26 27 28 29 27 28 27 28 29 30 31
ANO CHINO 4°MTE | 4°TW&42CAC FC(FR)
CUARENTENA
30 31 La salida del viaje a China esta estimada con el vuelo directo disponible en el mercado (30/6).
CUARENTENA Los dias requeridos de cuarentena estan estimados segtn la nueva politica (30/6).




ACTIVIDADES PRESENCIALES

ANO 2

Acto de
Presentacion
|

Presentaciéon de la campana para medios, influencery
profesionales del canal HORECA y TRADE en una de las
cuatro ciudades objetivo de China.

Media Tasting

Event
|

Evento Experiencial. Presentacién de la campana a
un grupo selecto de Medios e influencers relevantes.

L

1 Acto en Total

Viaje de
Prepsa

Dirigido a 8 periodistas de medios sectoriales, del
canal HORECA, gastronomia. Durante 5 dias,
coincidiendo con el periodo de Montanera.

\4

4 Actos en Totdl

Workshop
Experience

v

1 Vigje de prensa

Eventos de formacién y degustacion de productos dirigido
a Profesionales. Y Visita Comercial con Distribuidores y

Directores de compra.

4 Eventos en Total

»
x ;
-

:



ACTIVIDADES PRESENCIALES

ANO 2

ChefdChef

Table

Formacion Camara
de Comercio

Eventos exclusivos dirigidos a Chef de
Prestigio locales. Evento experiencial de
formacion, degustaciones, showcooking...

v

4 Eventos en Total

|
Curso Corte de Jamoén Ibérico. Dirigido a
20 Profesionales. Duracién de 12 horas,
repartidas en 2 dias. Diploma oficial y
Material diddctico en la web.

v

2 cursos en Total

Acuerdos
Locales

Dirigido a las Asociaciones de la Industria
Gastrondmica y HORECA.

v

2 Acuerdos con Industria
China

CHEF

HAM/FAM TRIP

Eventos Embajada
espanola

La Montanera.

Top Chef de la Alta Cocina visitardn zonas de
produccion para conocer la elaboracion del
Jamén Ibérico. Coincidiendo con periodo de

en los paises destinatarios.

v

Colaboracién con materiales graficos de la
campana, Maestros Cortadores y producto en
los Eventos Propios de la Embajada espanola

v

1 Vigje para 8 Top Chef

3 Eventos en total




ACTIVIDADES PRESENCIALES
ANO 2

Tenemos 1 viaje previsto a China en el afo 2

Fecha: 28 ene — 1 mar 2023
Ciudades: Pekin, Shanghai, Shenzhen,
Guangzhou y Hong Kong

Shanghdi %

Shenzhen

Guangzhou

*10 dias obligatorios de cuarentena al llegar a China estan incluidos en el viaje
*Las fechas puede sufrir pequenos cambios dependiendo de las nuevas politicas que salgan.



Salida:
Madrid - Pekin »%D

28 ene 2023 \

28 ene CA908 9
22:10 MAD - Tianjin 18:00 (+1)

Pekin - Shanghai é(
14 feb 2023 J

Shanghai - Guangzhou
19 feb 2023 }z

A

GZ HK

N
N
N
N
N
N
N
<
N
N
N
N
N
N
N
Al N
N

1° VIAJE (28 ene - 2 mar 2023)

SEMANA 1 (28 ene - 5 feb 2023)

v

Madrid — Pekin 28 ene
PEKIN Cuarentena obligatoria 28 — 5 feb
SEMANA 2 (6 - 12 feb 2023)
Cuarentena obligatoria 6-8 feb
PEKIN Acto de presentacion 9 feb
Media/influencer tasting event 10 feb
SEMANA 3 (13 - 19 feb 2023)
] Trade workshop 13 feb
PEKIN Chef4Chef table event 13 feb
Pekin — Shanghai 14 feb
Media/influencer tasting event 15 feb
. Trade workshop 16 feb
SHANGHAI Chef4Chef table event 16 feb
Masterclass 17-18 feb
Shanghai — Guangzhou 19 feb




o i

SH

2 mar AF185/AF1000
23:39 HK - Paris - 05:45 (+1) - MAD
09:10 (03 mar)

Vuelta:

Hong Kong - Madnd

02 mar 2023 Guangzhou - S}l}ﬁ’fizhen
070 22 feb 2023 .~

3 GZ . Wa™h fenzhen - HongKong
S ¥ HK 24 teb 2023

SEMANA 4 (20 - 26 feb 2023)

Media/influencer tasting event 20 feb

GUANGZHOU Masterclass 21-22 feb
Guangzhou — Shenzhen 22 feb
Trade workshop 23 feb
SHENZHEN Chef4Chef table event 23 feb
Shenzhen — Hong Kong 24 feb

SEMANA 5 (27 feb - 2 mar 2023)

Media/influencer tasting event 27 feb
HONG KONG | Trade workshop 28 feb
Chef4Chef table event 28 feb
Hong Kong — Madrid 1 mar




ACTIVIDADES
FUERA DE
CAMPANA




13 MAYO 2022

ASICI

Jornada Caceres “Contra
la despoblaciéon, mas
Jamon?

ASICI participa en la jornada "Contra la
despoblaciéon, mas Jamoén" organizada
por el Congreso Mundial del Jamén en el
marco de su Xl Edicion, donde
analizaremos como el sector del Jamon
contribuye a mantener la vida, la
economia y a fijar la poblacién en el
medio rural.



ASICI

Acuerdo de
colaboracion con la

Academia de Cine

Junto a los Premios Goya, la Academia de Cine
celebra una serie de premios reconociendo la
labor profesional en otros ambitos ligados al
cine.

Medalla de Oro

Homenaje a los Profesionales
Gonzalez Sinde

Alfonso Sanchez

Mufoz Suay

Segundo de Chomédn

Cine, Ayuda y Solidaridad — Pilar Bardem

CONTRAPRESTACIONES

Acto de firma
Corner de degustacién
Visibilidad de la campana

Cobertura en las redes sociales de la Academia de
Cine, haciendo una mencion especial a la campana.

Varios retuits de la campana en sus perfiles.

Logotipo de la marca en las notas de prensa

pcc:>ster|or gel evento con la denominacion de
olaborador’.

Material fotografico del desarrollo del evento +
asistentes vips




ASICI
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Acuerdo de colaboracion

[
|

con la Academia de Cine

2 JUNIO

PREMIO MEDALLA DE ORO



Acuerdo de colaboracion

- - PREMIOS HOMENAJE
con la Academia de Cine R O ONALES:




ASICI

Acuerdo de colaboracion NovIE e RE

con la Academia de Cme

PREMIOS GONZALEZ SINDE \

JAMONESI

AAAAA BERICOS

L Tie— [ DESPIERTA TU
EMBAJADORE 18 i SE NTIDO
n 5 WL - [BERICO

st
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170 JUNIO

ASICI

X1 CONGRESO MUNDIAL
DEL JAMON en Segovia
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10 JUNIO

ASICI

X1 CONGRESO MUNDIAL
DEL JAMON en Segovia

ASICI| impulsa un estudio, en colaboracidn con
Kantar ESPANA, sobre el "Analisis del Mercado
de Productos Ibéricos, su consumo en los
#hogaresespanoles y sus vias de crecimiento".

. PR
s de crecimiento para Jamén Ibéricos

% l.l

i Existen opoﬂunidad 5

‘ Congreso
L Mundial
“Hamon

8-10 - JUNIO - 2022

Organizon

~ -
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170 JUNIO

ASICI

\

“damon

Condreso
Mundial

X1 CONGRESO MUNDIAL
DEL JAMON en Segovia

ASICI impulsa un estudio sobre "ElI jamédn
ibérico en el entorno digital” en Francia,
Alemania, México, China y Espana.

q ' ¢QUE BUSCAN LOS USUARIOS EN GOOGLE FRANGIA

ALREDEDOR DEL JAMONIIBERICO? |




ASICI

Los Jamones Ibéricos representan a la gastronomia
espainola en el evento 'La Planéte du Golit'. Un acto
organizado por La Asociacion de los Consejeros
Agricolas de las Embajadas en Paris, que reune a
una veintena de paises, para agradecer a sus
colaboradores en Francia su apoyo.

Evento celebrado en la Embajada de Paises Bajos
en Francia.

150 invitados, entre altos cargos y funcionarios de los
Ministerios de Agricultura, Transicién Ecoldgica,
diputados, senadores, periodistas agrarios, sindicados
y todos los organismos publicos o privados franceses
que tienen protagonismo en el sector agroalimentario.

28 JUNIO

Evento en Embajadas
‘La Planete du Gout’




ASICI

172 JULIO l l
Evento en Embajadas

Evento de despedida de la Consejera de Agricultura,
Pesca y Alimentacion, Maria José Mendoza, celebrado
en la Embajada de Espana en Paris.

i§ o=
B  AMONES IBERICOS d
D ESPAGNME

LES AMBASSADEURS oe L'EUROPE
B 0ANS LE MONDE




ASICI

29 SEPTIEMBRE - 4 OCTUBRE

Feria Internacional
_Ganad‘era de Zafra 2022



Premios Porc D’Or

ASICI

7 OCTUBRE

El Teatro Romano de Mérida acoge hoy la VI edicion de los

PREMIOS

premios Porc d'Or Ibérico. 32 premios se entregaran a la p%- T
excelencia porcina en una gala organizada por el IRTAy que, . oor s oo
un afio mas, cuenta con el apoyo incondicional como iberico As:c i {“{{{’;MD,EDUM

colaboradores de ASICI y Zoetis.

". “- mopc 1PoEp  HISAGRL o
A
‘ ‘ o Ddpory qpm ®



ASICI

Formacion CARREFOUR

Arrancamos una ‘gira’ formativa sobre el Jamén Ibérico
en Carrefour:

* 9 ciudades espanolas (Madrid, Barcelona, Malaga,
Sevilla, Cadiz,...)

« 24 formaciones

« Mas de 200 charcuteros aumentaran sus

conocimientos sobre el Ibérico para reforzar su papel

X M=
JAMO
of Bivhs | PERICOS

EMBAIA 3
Ho MU?«%%“ bt EUROPA




ASICI

111 Encuentro nacional del Ibérico

JABUGO

PARTICIPACION Y COLABORACION en varias ponencias:

« “Evolucion cuantitativa del sector del Ibérico en la ultima
década”. ASICI
« Comercializacion y comunicacion de los productos Ibéricos.
* Estudio Consumo en Espaia. Kantar
* Huella digital del Ibérico en los mercados internacionales. lootec

178 NOVIEMBRE




ACTIVIDADE
DE
PROMOCION

JAMONES IBERICOS

DE ESPANA




